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INTRODUCAO

Auscultar as necessidades das populacdes alvo de campanhas em medicina da reproducao constitui um indicador de qualidade dos
cuidados de saude’. Importa, por isso, conhecer as perspetivas de dadores e beneficiarios sobre campanhas que visem recrutar dadores
e disseminar informacao sobre a doacdao de gametas, contribuindo assim para informar rumos futuros das campanhas atualmente

existentes em Portugal?.

OBJETIVO

Explorar as perspetivas de dadores e beneficiarios de gametas acerca das campanhas sobre doacao de gametas.

MATERIAL E METODOS - metodologia mista, com um desenho sequencial explanatério

QUESTIONARIOS ENTREVISTAS SEMIESTRUTURADAS
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FIGURA 1. Recorda-se de ter visto alguma campanha ou anuncio sobre doa¢do de gametas?

CONCLUSOES
* Necessidade de diversificar os locais e canais de comunicacao usados na disseminacao de campanhas sobre a doacao de gametas.

» Recurso a imagens, emogdes e linguagem simples, no contexto de historias de vida familiar e profissional, favorece a comunicacao

centrada nas necessidades de dadores e beneficiarios.

 Transmitir informacao rigorosa e fidedigna sobre os critérios e os principios que sustentam as politicas de saude no que respeita a
acessibilidade a doacdao de gametas € essencial para melhorar o recrutamento de dadores e aumentar a conscientizacao publica acerca

desta tematica.
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